
 

 

  

Назва вучэбнай 

дысцыпліны (модуля) 

Маркетынг турызму 

Код і назва 

спецыяльнасці 

1- 89 02 01 - 02 Спартыўна-турысцкая 

дзейнасць (менеджмент у турызме) 

Курс навучання 3-4 

Семестр навучання 5-8 

Колькасць вучэбных 

гадзін вучэбнай 

дысцыпліны (модуля): 

лекцыйныя 

семінарскія 

практычныя 

лабараторныя 

 

 

434 

80 

80 

34 

0 

Форма 

справаздачнасці 

Залік  (7 сем),  экзамен (5,6,8) 

Колькасць крэдытаў 11 

Асноўныя этапы гісторыі ўзнікнення і развіцця 

прадпрымальніцтва і прадпрымальніцкага права, сучасныя тэндэнцыі 

развіцця маркетынгу турысцкіх прадпрыемстваў, змест і накірунакі 

маркетынгавых даследаванняў, асаблівасці фарміравання 

маркетынгавых стратэгій, арганізацыйна-прававыя формы 

прадпрымальніцкай дзейнасці, асаблівасці прававога рэгулявання 

малога прадпрымальніцтва, пытанні, звязаныя з адказнасцю 

прадпрымальніка за ажыццяўленне прадпрымальніцкай дзейнасці, 

падаткаабкладаннем прадпрымальніка, дзяржаўным кантролем за 

ажыццяўленнем прадпрымальніцкай дзейнасці, аховай і абаронай 

правоў і інтарэсаў прадпрымальнікаў, вырашэннем спрэчак, якія 

вынікаюць з прадпрымальніцкай дзейнасці. 

Змест вучэбнай дысцыпліны выкладзены ў наступных раздзелах: 

Раздзел 1. Уводзіны ў маркетынг турызму. 

Раздзел 2. Маркетынгавыя даследаванні – аснова вызначэння 

рыначных магчымасцей прадпрыемства. 

Раздзел 3. Фарміраванне маркетынгавых стратэгій 

Раздзел 4. Прадпрымальніцкая дзейнасць у турызме і яе віды. 

Раздзел 5. Прававыя асновы прадпрымальніцкай дзейнасці ў 

Рэспубліцы Беларусь. 

Раздзел 6. Эканамічныя асновы дзейнасці турысцкіх арганізацый. 

Раздзел 7. Прасоўванне турыстычнага прадукту. 


